
Campañas de pago en redes sociales (11,65%)

Menos de 20€ (8,1%)

Entre 20 y 40€ (14%)

Entre 60 y 80€ (43%)

Entre 40 y 60€ (10,5%)

Entre 80 y 100€ (17,4%)

Más de 120€ (2,32€)

Casi la mitad de los clientes 
gasta entre 60 y 80€ de media 

por grupo en su visita a Escape Rooms

Boca a boca (30,82%)

Campañas de pago en Google (14,66%)
Difusión gratuita en redes sociales (18,04%)
Reparto de cartelería publicitaria (6,39%)
Colaboración con plataformas de reserva de actividades (10,90%)

Colaboraciones con entidades (ayuntamiento, bares etc.) (7,52%)

Un 30% de los encuestados
afirman que consiguen clientes

a través del Boca a boca,
frente a un 35% que realiza

campañas de pago y
colaboraciones con plataformas

de reservas

La mayoría de clientes 
usa el móvil para realizar reservas76,74%

Pedrominan los clientes Particulares,
 muy seguidos por clientes corporativos,
instituciones, asociaciones y otros tipos


